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Evangeliet och Kultur i möte

• Evangeliet måste förbli oförändrat (1Kor 15:1-4)

• Vad menar vi med olika kulturer?

• Hur vet man vad som är rätt eller fel i en kultur?

- Bibeln
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• Men om Bibeln är tyst om en kulturell värdering?

- bön med öppna ögon och lyfta händer

- bön på knä med ansiktet mot jorden

- sitta på golvet och äta

- sitta på mattor i kyrkan

- klädsel i kyrkan

- sång och musik i kyrkan
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• Vad måste en nykristen lämna?

- det Bibeln kallar för synd

• Hur förmedlar vi Evangeliet i en annan kultur?

Ska mottagarna identifiera sig med mig?

Ska jag identifiera mig med mottagarna?
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Aposteln Paulus Exempel

• Paulus identifierade sig med mottagarna (1Kor 9:19-23)

- Paulus blev allt för alla 

- Budbäraren identifierar sig med mottagaren

• Paulus i Antiokia i Pisidien (Apg 13:16-42)

- Paulus talar i en synagoga.

- Paulus hänvisar hela tiden till GT

- Paulus visade från GT att Jesus är Messias
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Aposteln Paulus Exempel

• Paulus i Atén (Apg 17:22-34)

- Paulus talar till avgudadyrkare

- Paulus citerar inte GT en enda gång

- Paulus citerar en grekisk poet

- Paulus ger grundläggande undervisning om Gud

Varför är Paulus tal i Antiokia och Atén så olika?
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Jesu Kristi exempel

• Jesus föddes i Israel och identifierade sig med sitt folk

• Jesus och Nikodemus Joh 3:1-21

- Den nya födelsen   (Joh 3:3-7)

- Mose och Ormen  (Joh 3:14-15)

- Gud gav sin enfödde son (Joh 3:16)
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Jesus och den samariska kvinnan (Joh 4:1-42)

- att förstå Guds gåva och vem Jesus är 

- samtalet vid brunnen om vatten

- Jesus ledde kvinnan till tro på Messias

Varför talar Jesus så olika till Nikodemus och kvinnan?

Budbäraren ska identifiera sig med mottagaren

- Mottagarens upplevda behov


